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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh attitudes towards
behavior, subjective norm, dan perceived behavioral control, product image dan
brand image dalam boycott intention terhadap willingness to repurchase produk.
Sampel yang digunakan pada penelitian ini yaitu sebanyak 100 sampel untuk
mewakili jumlah populasi yang diambil dengan menggunakan teknik purposive
sampling. Teknik analisis data yang akan digunakandalam penelitian ini adalah
Structural Equation Modeling (SEM) dengan menggunakan Partial Least Square
(PLS) untuk menganalisis data. Hasil uji pada penelitian ini menyatakan bahwa
Variabel Attitude berpengaruh secara signifikan terhadap Boycott intention,
variabel Subjective norm tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Boycott
intention, variabel Perceived behaviour control berpengaruh secara signifikan
terhadap Boycott intention, variabel Brand image tidak berpengaruh secara
signifikan terhadap Boycott intention, variabel Product image berpengaruh secara
signifikan terhadap Boycott intention, variabel Boycott intention berpengaruh
secara signifikan terhadap Willingess to repurchase produk yang tidak terafiliasi
dengan Israel, variabel attitude dan product image berpengaruh secara signifikan
ternadap willingness to repurchase produk yang tidak terafiliasi Israel melalui
boycott intention. Sedangkan variabel subjective norm, perceived behaviour control
dan brand image tidak berpengaruh secara signifikan terhadap willingness to
repurchase produk yang tidak terafiliasi dengan Israel melalui boycott intention.

Kata Kunci: theory planed behaviour, brand image, product image, boycott
intention, willingness to repurchase.
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ABSTRACT

The purpose of this study is to determine the influence of attitudes towards
behavior, subjective norms, and perceived behavioral control, product image and
brand image in boycott intention on willingness to repurchase products. The sample
used in this study was as many as 100 samples to represent the number of
population taken using the purposive sampling technique. The data analysis
technique that will be used in this study is Structural Equation Modeling (SEM)
using Partial Least Square (PLS) to analyze the data. The test results in this study
stated that the Attitude variable had a significant effect on Boycott intention, the
Subjective norm variable did not have a significant effect on Boycott intention, the
Perceived behaviour control variable had a significant effect on Boycott intention,
the Brand image variable did not have a significant effect on Boycott intention, the
Product image variable had a significant effect on Boycott intention, the Boycott
intention variable had a significant effect on Willingess to repurchase products that
were not affiliated with Israel, and the variables of attitude and product image had
asignificant effect on the willingness to repurchase products that were not affiliated
with Israel through boycott intention. Meanwhile, the variables of subjective norm,
perceived behaviour control and brand image did not have a significant effect on
the willingness to repurchase products that are not affiliated with Israel through
boycott intention.

Keywords: Theory planed behaviour, brand image, product image, boycott
intention, willingness to repurchase
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A. Konsonan Tunggal

Tabel 1. Transliterasi Konsonan

Huruf | Huruf Keterangan Huruf | Huruf Keterangan
Arab | Latin Arab | Latin
| i tidak 5 ¢ t (dengan titik
dilambangkan i dibawahnya)
o i 5 z (dengan titik
’ b ‘ dibawahnya)
& t i . Koma terbalik
& terletak diatas
& s (dengan titik . -
S diatasnya) & g
d j - - f -
h (dengan titik . -
c h dibawahnya) c g
¢ kh - d k )
3 d - Jd | -
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’ ? diatasnya) ¢ m
J r - O n -
J z - 3 w -
o S - o/A h -
Apostrof, tetapi
. s i . . lambang ini tidak
< y dipergunakan untuk
hamzah di awal kata
s (dengan titik -
e ? dibawahnya) ¢ y
. d (dengan titik
s | d dibawahnya)
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B. Konsonan Rangkap

Konsonan rangkap, termasuk tanda syaddah ditulis rangkap.

Contoh: &l o 431 ditulis innahu min sulaiman

C. Ta’marbitah di akhir kata
1. Biladimatikan ditulis h (kecuali untuk kata-kata Arab yang sudah terserap
menjadi bahasa Indonesia, seperti salat, zakat, dan sebagainya).

Misalnya sebagai berikut.
Jaby) &3 ditulis raudah al-asfal

FEUIA ditulis ralhah
2. Bila dihidupkan ditulis t

Misalnya sebagai berikut.

Juby) 235 ditulis raudahtul agfal

D. Vokal Panjang
Fathah (baris di atas) di tulis a, kasrah (baris di bawah) di tulis 1, serta dammah

(baris di depan) ditulis dengan 4. Misalnya sebagai berikut.

Je ditulis gala
eop) ditulis rama
U5 ditulis yagiilu

E. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata Dipisahkan dengan
Apostrof (-)

b o3 (K ditulis kulli syai- ‘in gadir.
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F. Kata Sandang Alif+Lam
1. Biladiikuti oleh huruf-huruf gamariyah ditulis al, misalnya A& ditulis
al-galamu.
2. Biladiikuti oleh huruf syamsiyah (huruf hijaiyah selain huruf gamariyah),
huruf lam diganti dengan huruf yang mengikutinya, misalnya: Ja 5V ditulis

ar-rajulu.

G. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat,

transliterasinya sebagai berikut:

Tabel 2. Transliterasi Vokal Tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
- Fathah a a
. Kasrah [ [
> Dammah u u

Misalnya kata <5~ ditulis kataba

H. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harakat
dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut:

Tabel 3. Transliterasi Vokal Rangkap

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
.08 fathah dan ya ai adanu
) Fathah dan wau au adanu

Misalnya sebagai berikut.

Jad ditulis fa'ala
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i ditulis suila
¥ ditulis kaifa

ds ditulis haula

Huruf Besar

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD.

Kata dan Rangkaian Frasa atau Kalimat

1. Penulisan dapat ditulis kata per kata, atau

2. Penghubung antar kata menggunakan tanda petik (°), sedangkan
penghubung dalam satu kata menggunakan tanda pisah (-). Misalnya
sebagai berikut.

| o

an Sl pea N A e ditulis bismi I-lahi r-rahmani r-rahim.
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